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SONDAGGIO ENER2CROWD CROWDFUNDING 2022
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO

1. Titolo del sondaggio:
“Sondaggio Ener2Crowd Crowdfunding 2022"
Codice del sondaggio: “SEC 22E2C-01"

2. Soggetto che ha realizzato il sondaggio:

INTERNATIONAL CENTER FOR SOCIAL RESEARCH
Codice Fiscale 97911440580 - Sito web: www.icsr-net.com

3. Soggetto committente:
ENER2CROWD S.R.L. S.B.
Codice Fiscale/P.lva 10585050965 - Sito web: www.ener2crowd.com

4. Soggetto acquirente:
ENER2CROWD S.R.L. S.B.
Codice Fiscale - P. IVA 10585050965
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5. Data o periodo in cui & stato realizzato il sondaggio:
Dall’1 al 4 febbraio 2022

6. Mezzo di comunicazione/pubblicazione/diffusione del sondaggio:

Comunicato Stampa

7. Data di pubblicazione o diffusione:
22 febbraio 2022

8. Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio:

Il processo collaborativo di un gruppo di persone che utilizza
il proprio denaro in comune per sostenere gli sforzi di
persone e/o organizzazioni (crowdfunding), con un focus sulla
propensione al finanziamento collettivo finalizzato al prestito
(lending) o alla raccolta di capitali (equity) e piu in particolare
sulla propensione al “crowdfunding ambientale” finalizzato ad
invertire la rotta del cambiamento climatico, attraverso un
processo di sviluppo di interventi concreti e misurabili dove il
fattore determinante & dato dalla partecipazione di tutti e la

condivisione collettiva dei benefici
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9. Popolazione di riferimento:

Popolazione residente in Italia di eta compresa trai 18 ed i 75 anni:
21.457.736 uomini e 21.915.745 donne per un totale di 43.373.481
individui

10. Estensione territoriale del sondaggio:

Estensione nazionale

11. Metodo di campionamento:

Campione stratificato per quote di genere per le seguenti fasce di
eta: 1) maggiorenni under-27 (nativi digitali); 2) 27-40 anni
(millennial); 3) 41-56 anni (X generation); e 4) 57-75 anni (baby

boomer)

12. Rappresentativita del campione e margine di errore:
Ad un livello di confidenza del 98,86% il margine di errore relativo
ai risultati del sondaggio € del 2,04% per i valori percentuali relativi

al totale degli intervistati (4.000 casi)

13. Metodo di raccolta alle informazioni:

Sondaggio di opinione tramite interviste online
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14. Consistenza numerica del campione di intervistati, numero
dei non rispondenti e delle sostituzioni effettuate:

Totale contatti: 8.334 individui

Totale interviste effettuate: 4.000

Tasso di risposta: 48% sul totale dei contatti

Rifiuti: 4.334 dei contatti

Percentuale di rifiuti: 52% sul totale dei contatti

15. Testo integrale di tutte le domande:

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno
risposto a ciascuna domanda)

D1) Hai mai sentito parlare di crowdfunding?

D2) Saresti interessato ad investire attraverso il crowdfunding?

D3) Saresti maggiormente propenso ad investire attraverso il
crowdfunding se l'investimento oltre che ad essere remunerativo

fosse anche utile a ridurre le emissioni climalteranti e vincere la

sfida climatica?
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Hai mai sentito parlare di
crowdfunding?

UOMO

under-27 (nativi digitall)
27-40enni (millennial)
41-56enni (X generation)
57-75enni (baby boomer)
SUB-TOTALE

DONNA

under-27 (nativi digital)
27-40enni (millennial)
41-56enni (X generation)
57-75enni (baby boomer)
SUB-TOTALE

TOTALE (UOMO+DONNA)

under-27 (nativi digitali)
27-40enni (millennial)
41-56enni (X generation)
57-75enni (baby boomer)
TOTALE
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% Sl

80,40%
67,00%
52,20%
46,40%

61,50%

% Sl

86,60%
75,40%
61,80%
49,60%

68,35%

% Sl

83,50%
71,20%
57,00%
48,00%

64,93%
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% NO

% NO

% NO

19,60%
33,00%
47,80%
53,60%

38,50%

13,40%
24,60%
38,20%
50,40%

31,65%

16,50%
28,80%
43,00%
52,00%

35,08%

% NON LO SO/
NON RISPONDE

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%

% NON LO SO/
NON RISPONDE

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%

% NON LO SO/
NON RISPONDE

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%



Saresti interessato ad
investire attraverso il
crowdfunding?

UOMO

under-27 (nativi digitali)
27-40enni (millennial)
41-56 anni (X generation)
57-75enni (baby boomer)
SUB-TOTALE

DONNA

under-27 (nativi digitali)
27-40enni (millennial)
41-56 anni (X generation)
57-75enni (baby boomer)
SUB-TOTALE

TOTALE (UOMO+DONNA)

under-27 (nativi digitali)
27-40enni (millennial)
41-56 anni (X generation)
57-75enni (baby boomer)
TOTALE

2)

International Center
for Social Research

% Sl

26,40%
25,60%
25,00%
24,00%

25,25%

% Sl

33,00%
25,60%
22,40%
27,80%

27,20%

% Sl

29,70%
25,60%
23,70%
25,90%

26,22%
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% NO

% NO

% NO

65,80%
63,60%
60,40%
67,60%

64,35%

51,40%
66,80%
67,80%
53,00%

59,75%

58,60%
65,20%
64,10%
60,30%

62,05%

% NON LO SO/
NON RISPONDE

7,80%
10,80%
14,60%

8,40%

10,40%

% NON LO SO/
NON RISPONDE

15,60%
7,60%
9,80%

19,20%

13,05%

% NON LO SO/
NON RISPONDE

11,70%

9,20%
12,20%
13,80%

11,73%
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crowdfunding?
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Hai mai sentito parlare di crowdfunding?

UoMO DONNA TOTALE
under-27 (nativi digitali) 80,40% 86,60% 83,50%
27-40enni (millennial) 67,00% 75,40% 71,20%

41-56enni (X generation) 52,20% 61,80% 57,00%
57-75enni (baby boomer)  46,40% 49,60% 48,00%
TOTALE 61,50% 68,35% 64,93%

I

INTERNATIONALCENTER FORSOCIAL RESEARCH
SR “Sondaggio Ener2Crowd Crowdfunding 2022” - Febbraio 2022
Hai maisentito parlare di crowdfunding?- Risposte «SI»
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under-27 (nativi digitali) 27-40enni (millennial ) 41-56 anni (X generation) 57-75enni (baby boomer) TOTALE

muomMo DONNA MmTOTALE
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Saresti interessato ad investire attraverso il crowdfunding?

UoMO DONNA TOTALE
under-27 (nativi digitali) 26,40% 33,00% 29,70%
27-40enni (millennial) 25,60% 25,60% 25,60%

41-56enni (X generation) 25,00% 22,40% 23,70%
57-75enni (baby boomer)  24,00% 27,80% 25,90%
TOTALE 25,25% 27,20% 26,22%

I
INTERNATIONALCENTER FORSOCIALRESEARCH
s “Sondaggio Ener2Crowd Crowdfunding 2022” - Febbraio 2022
Sarestiinteressato ad investireattraversoil crowdfunding?
International Center Risposte « Si»

for Social Research
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Saresti maggiormente propenso ad investire attraverso il crowdfunding se I'investimento oltre che
ad essere remunerativo fosse anche utile a ridurre le emissioni climalteranti e vincere la sfida climatica?

UOMO DONNA TOTALE
under-27 (nativi digitali) 50,60% 55,00% 52,80%
27-40enni (millennial) 45,00% 48,40% 46,70%
41-56enni (X generation) 39,60% 29,60% 34,60%
57-75enni (baby boomer) 56,00% 60,40% 58,20%
TOTALE 47,80% 48,35% 48,08%

= INTERNATIONALCENTER FORSOCIALRESEARCH
s “Sondaggio Ener2Crowd Crowdfunding 2022” - Febbraio 2022
Investiresti nel crowdfunding se I’investimento fosse utilea ridurre le
International Center emissioni climalteranti e vincerela sfida climatica? - Risposte «SI»

for Social Research
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The International Center for Social Research

The International Center for Social Research is an association of individual
members engaged in the scientific study of society, having as its aim the
furtherance of the science of Sociology.

The primary mission of the Center is to support, conduct and facilitate
social scientific research, stimulating and improving research, instruction,
and discussion, and encouraging cooperative relations among persons
engaged in the scientific study of society.

To achieve this aim, the Center fosters relations between persons engaged
in the study of Sociology in all countries of the world, and stimulates
interest in sociological matters among governments, national and
international organizations, scientific bodies and the general public. The
Center organizes meetings and conferences, and publishes scientific
information dealing with sociological issues.

The Center is organized and operated exclusively for scientific, educational
and charitable purposes. It does not profit from its scientific activities, does
not attempt to influence legislation as a substantial part of its activities, and
does not participate at all in campaign activity for or against political
candidates.

The Center sponsors activities that are tied to its purposes. These include
promoting academic and applied research of highest quality, encouraging
excellence in social research through a variety of research methodologies,
and undertaking collaborative and community-based research with
scholars, organizations, and institutions at the local, regional, national and
international level.
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